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L’innovazione “preme” sul vitivinicolo italiano: 
sempre di più gli investimenti delle aziende

il più delle volte, a una parte del-
le iniziative programmate.  
Inoltre il 78% delle aziende si è 
dichiarata propensa a investire 
anche nei prossimi 5 anni, nono-
stante la situazione resti piutto-
sto critica sul piano degli equili-
bri dei rapporti internazionali. 
È quanto emerso dallo studio 
sull’innovazione nel settore viti-
vinicolo, realizzato da ISMEA 
nell’ambito delle iniziative della 
Rete Rurale Nazionale della Pac 
e presentato al Vinitaly. 
L’indagine, condotta nel 2022 su 
un campione di 197 aziende vi-
tivinicole e approfondita con fo-
cus group presso alcune realtà 
cooperative del settore, ha evi-
denziato anche la presenza di 
ostacoli alla realizzazione di in-
vestimenti nell’innovazione. 
Tra questi, la ridotta dimensio-
ne delle imprese (45%), l’incer-

tezza sui benefici degli investi-
menti (25%), il quadro di insta-
bilità del mercato (24%), le diffi-
coltà di accesso al credito (22%) 
e ai fondi comunitari (22%) e 
l’onerosità degli investimenti 
(22%). 
Gli investimenti hanno puntato 
soprattutto alla tecnologia, con 
l’introduzione in azienda di nuo-
ve soluzioni agritech e di appli-
cazioni di agricoltura digitale. 
Il 38% del campione ha dichia-
rato di avere investito nella sen-
soristica per il monitoraggio e la 
gestione delle colture e per l’ot-
timizzazione degli input, oltre 
che in sistemi di monitoraggio 
da remoto o di prossimità con 
l’impiego di droni, in robot e al-
tri macchinari per l’automazio-
ne, in software gestionali ammi-
nistrativi e di supporto alle atti-
vità tecniche e agronomiche. 

●  Il comparto vitivinicolo italia-
no continua a premere l’accele-
ratore sull’innovazione. 
Infatti, dai dati Ismea presentati 
a Vinitaly 2024 nei giorni scorsi 
emerge un’immagine estrema-
mente dinamica del settore. 
Infatti, tre aziende su quattro nel 
quinquennio 2017-2021 sono 
state protagoniste di investimen-
ti per rinnovare le strutture e am-
modernare impianti e processi, 
dovendo comunque rinunciare, 

197 
Sono le imprese coinvolte 
nel sondaggio condotto 
nel 2022, alle quali si sono 
aggiunti dei focus group

L’aspetto organizzativo, sempre 
in relazione agi investimenti, ha 
riguardato il 18% degli intervi-
stati, che ha sviluppato anche 
modelli basati su reti di impresa 
e introdotto in azienda piani di 

Presentato al Vinitaly uno studio Ismea che evidenzia 
la vivacità del settore, tra ostacoli e nuove opportunità

ricerca e sviluppo, mentre il 7% 
ha optato per investimenti a li-
vello di prodotto/processo, com-
presa l’introduzione di nuove 
tecniche di lavorazione del suo-
lo, l’irrigazione, la concimazio-

ne, la gestione dei reflui azienda-
li o l’introduzione di nuove va-
rietà, oltre all’attivazione di ca-
nali di vendita diretta, fisici e on 
line.  

_Claudia Molinari

L’approfondimento di Donne 
Impresa: Quaderno di Campagna, 
gestione dei rifiuti e assicurazioni

●  “La gestione dei prodotti fito-
sanitari e dei rifiuti dell’azienda 
agricola: dall’acquisto allo smal-
timento”. Era questo il titolo 
dell’appuntamento che il movi-
mento delle imprenditrici agri-
cole di Coldiretti, Donne Impre-
sa, ha organizzato venerdì 19 
aprile al Mercato Coperto di 
Campagna Amica in via Farne-
siana, 17 a Piacenza. L’evento, di 
carattere tecnico e formativo, era 
rivolto agli agricoltori associati, 
che hanno potuto approfondi-
re le normative vigenti, ma an-
che i servizi di assistenza offerti 
dall’organizzazione. 
I lavori si sono aperti con i salu-

ti della responsabile di Donne 
Impresa Piacenza, Federica Od-
di, che ha voluto rimarcare an-
che l’importanza delle battaglie 
sindacali di Coldiretti in corso 
quali la raccolta firme avviata 
nella grande mobilitazione al 
Brennero per l’etichetta d’origi-
ne sugli alimenti in tutta Euro-
pa. 
«Alla frontiera - ha spiegato Od-
di - Coldiretti ha documentato 
l’arrivo sui tir dei cosiddetti fake 
in Italy, ribadendo la richiesta di 
fermare i cibi importati e camuf-
fati come italiani per protegge-
re il Made in Italy e la salute dei 
consumatori». 
Ed è proprio al Mercato Coper-
to che, come ricordato anche da 
Cinzia Pastorelli, coordinatrice 
di Donne Impresa, i cittadini 
possono aderire alla raccolta fir-

me, oltre che in tutte le sedi di 
Coldiretti Piacenza e negli even-
ti di Coldiretti e Campagna Ami-
ca nelle nostre piazze. 
Spazio quindi agli interventi tec-
nici. Enrica Gobbi, responsabi-
le del Servizio Agroambiente di 
Coldiretti Piacenza, ha illustra-
to i principi della condizionali-
tà, la sua applicazione, la com-
pilazione del Quaderno di Cam-
pagna e i servizi di Coldiretti. 
A Luca Piacenza, responsabile 
dell’Area tecnica e vicedirettore 
provinciale di Coldiretti, è spet-
tato invece l’approfondimento 
sul tema dei rifiuti, dal campo di 
applicazione alla classificazio-
ne, nonché lo smaltimento e il 
recupero degli stessi. Sono sta-
te illustrate anche le convenzio-
ni che Coldiretti ha attivato per 
la gestione dei rifiuti prodotti 

dalle imprese agricole. 
Infine il punto sulla gestione del 
rischio in agricoltura, grazie al-
la relazione di Stefano Cavanna, 
direttore di Condifesa, che ha 
presentato i dati della campagna 
assicurativa 2023, la convenien-
za di assicurare in agricoltura e 
il funzionamento delle polizze. 
«Visti i cambiamenti climatici 
che portano eventi sempre più 

Un momento dell’incontro

intensi e frequenti - ha spiegato 
- è importantissimo informare 
le aziende delle possibilità che 
esistono per tutelare il reddito e 
aiutarle a trovare le soluzioni 
adatte alla loro realtà». 
Al termine Donne Impresa ha 
organizzato un agriaperitivo di 
Campagna Amica e ha fatto il 
punto sulle tante iniziative che 
vedono impegnato il movimen-

to sul territorio, dagli incontri 
tecnici, formativi e di approfon-
dimento al progetto di Educa-
zione alla Campagna Amica nel-
le scuole che vedrà il suo com-
pimento il prossimo 22 maggio 
nel cortile di Palazzo Farnese 
dove si svolgerà l’attesissima fe-
sta finale, con le premiazioni 
delle classi partecipanti e degli 
elaborati più meritevoli. _clamol.

Al Mercato Coperto il focus del 
movimento delle imprenditrici 
di Coldiretti Piacenza


